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Sprdva sa zameriava na aktivitu a moznosti monetizacie dezinformacnych a inak problematickych kanalov na
slovenskych video platformach. Vyskum ukazal, Ze problematicki aktéri st pritomni a generuju zisk najma na
YouTube, platformy Odysee a Rumble vyuZivaju len v malej miere.

Na platforme Odysee posobi 13 tictov problematickych slovenskych tvorcov, ktori pocas monitoringu dosahovali
priblizne 12 400 odberatelov. V porovnani s platformou YouTube (66 Uctov s 1 108 000 odberatelmi) ide o
zanedbatelné Cislo. Preukazana vsak bola pritomnost krajnej pravice, dezinfowebov a ezoterikov.

Na platforme Rumble bolo identifikovanych 14 tctov patriacich 12 aktérom. Dokopy vSak v ¢ase analyzy mali len
1 608 odberatelov. Do velkej miery zoznam kopiroval aktérov, ktori publikuji na Odysee, ¢o indikuje ich zavislost
od finanénych zdrojov potencialne ziskavanych ¢innostami na online platformach. Pre porovnanie, na YouTube
posobilo pocas vyskumu 62 kanalov s problematickym obsahom. U 35 z nich sme identifikovali niektory typ
reklamy.

Pre monetizdaciu video tvorby na YouTube je déleZité zdielanie prijmov, ktorymi sa vlastnik platformy Google snazi
tvorcov obsahu motivovat k publikacii videi a umiestiiovaniu reklamy. Po naplneni podmienok partnerského
programu AdSense zdiela YouTube s tvorcami obsahu priblizne 60 percent inzertného prijmu Google. Dnes je vSak
uz moznésrreklamu umiestriovat aj k videam kanalov, ktoré nie su sucastou partnerského programu. To znamena,
Ze samotny tvorca nemusi z takejto reklamy dostavat finan¢ny podiel.

KedZe nie je mozné jednoducho zistit, ¢i je konkrétny kanal su¢astou programu AdSense, nedokazeme odhadnut
potencialne zisky jednotlivych problematickych kanalov. Ani dezinformacni ¢i konspiracni aktéri totiz nevyhnutne
nemusia profitovat z reklamy zobrazovanej pri svojich videach.

Na zaklade analyzy sme zostavili zoznam 142 spolo¢nosti inzerujtcich pri videach tychto aktérov. V sirokej skale
inzercii boli naj¢astejsie pritomné produkty, ktoré mozno zaradit do kategérie ,Stavebnictvo a dizajn”, ,Zdravie a
lieky”, ,Automobily” a ,Oblecenie”.

Zo 142 oslovenych aktérov s nami konverzaciu nadviazalo 23 firiem. Vacsinu z e-mailovych reakcii moézeme
oznacit za pozitivnu odozvu. 18 firiem:nase upozornenie privitalo, zaviazalo sa situaciu preverit a vykonat jej
napravu. Z reakcii firiem vyplynulo, Zesich reklama sa na problematickych uc¢toch zobrazovala vidésledku technickej
alebo fudskej chyby. Naj¢astejsie opisovali situdciu, ked zodpovedajuce oddelenie alebo reklamna agentura
neaktualizovali zoznam vyltuéenych kanalov, pripadne, Ze nechali distribuciu rekldm na Google. Niekedy uradoval
nedostatok informacii.

Zadavatelia reklamy na YouTube méZu podniknut niekolko krokov na to, aby ochranili svoju znacku. Pri tvorbe
reklamnej kampane si méze zaddvatel nastavit najvys$iu.troven ochrany: Daldou moZnostou pre zodpovednejsie
nastavenie reklamy je negativne vylicenie kluCovych slov a negativne vylucenie konkrétnych kandlov. Navod, ako
takéto nastavenia v Google Ads vykonat, ponuka na Slovensku napriklad portal Konspiratori.sk. ID jednotlivych
kanalov mézu firmy ziskat na danejsstranke alebo mozu pouzit aktualizovany zoznam dostupny v osobitnej Prilohe
1.


https://konspiratori.sk/osetrenie-kampane

dezinformacii. Plati to aj na video platformach

1 Reklama moZe napomahat’Sireniu

Vadsina pozornosti pri posudzovani prijmov dezinformatorov z reklamy sa dotyka webovych stranok, kde
je mozné reklamu sledovat a vytvorit odhad potencidlneho mesacného prijmu z jej umiestnenia. Sprava
Infosecurity.sk z roku 2023 ukazala, Ze prijmy z reklam su v pripade problematickych webstranok
fundamentalnym nastrojom na generovanie zisku, ¢o plati predovsetkym u stranok dosahujucich vysoké
&isla.navitevnosti.’

Podobné data uvadzaju aj zahrani¢né projekty. Napriklad podla organizacie The Global Disinformation
Index je len na dezinformacie o zmene klimy kazdy rok nechcene prispenych priblizne 36,7 miliéna
americkych dolarov (34 miliéna eur) z rekldm na dezinformaénych weboch.

Publikovanie na video platiormach ako nastroj monetizacie

Pre mnohych dezinformacnych ¢i konspiracnych aktérov, pripadne pseudovedecké alebo ezoterické entity
moze byt tvorba na video platformach doplnkom k inym informacénym kanalom a nastrojom pre
generovanie zisku.

Report Infosecurity.sk z roku 2024, ktory vznikol v spoluprdci s Investigativnym Centrom Jana Kuciaka
(ICJK) a PSSI, sa zameriaval na mapovanie aktivity dezinformacnych aktérov na platforme Telegram.
Okrem iného z tohto vyskumu vyplynulo, Ze na platforme sa dari predovsetkym najvacésim slovenskym
alternativnym médiam, politikom z krajne pravicového hnutia Republika a strany SMER - SSD, ale aj
roznym typom dezinfluencerov, resp. 0sob, ktoré bud propaguju nepravdivé informdcie, alebo amplifikuju
obsah inych konspiracnych ¢i dezinformacnych kanalov.

K oblibenym nastrojom na monetizdciu podobnych aktivit patrilo zastreSenie obcianskym zdruzenim
alebo spoloc¢hostou s ru¢enim obmedzénym, reklama na webe, prémiovy obsah na niektorej

z vyuzivanych platforiem, ¢i dary od fanusikov — bud’ prevedenim penazi priamo na ucet, darovanim 2 %
z dani fyzickych a pravnickych oséb, pripadne zakupenie produktov z internetového obchodu. Mnohi
skimani aktéri preukazovali skuto¢ne kreativne formy kombinovania monetiza¢nych nastrojov, pricom
jednou z foriem bolo aj pésobenie na video platformdach ako su YouTube, Odysee a Rumble.

Najviac moZnych nastrojov na generovanie zisku sme pritom identifikovali v pripade portdlu Kulturblog
a pravicového extrémistu Daniela Bembica, zndmehoe pod pseudonymom Danny Kollar. Obom z nich boli
medzi¢asom kanaly na YouTube zrusené, nadalej vSak svoje videa publikuju na platformach Odysee

a Rumble. Obe moZno'charakterizovat ako problematické prostredie, ktoré poskytuje priestor
predovsetkym krajne pravicovym, ultrakonzervativhym £i konSpiracnym aktérom.

1 Podla odhadu vyskumnikov mozu najvacsie prijmy z reklam dosahovat webstranky Hlavné spravy, Baje¢néZeny.sk, eREPORT, Armadny magazin, InfoVojna a Hlavny
Dennik. Spoloéne by v pripade maximalneho zuzitkovania zdrebkového potencialu rekldam za mesiac dokazali vygenerovat zisk vo vySke viac ako 56-tisic eur.


https://infosecurity.sk/studie/dezinformacie-a-propaganda-ako-biznis-mapovanie-financneho-a-organizacneho-pozadia-dezinformacnych-webov-na-slovensku/
https://www.disinformationindex.org/disinfo-ads/2021-12-1-ad-funded-climate-change-disinformation-money-brands-and-ad-tech/
https://infosecurity.sk/studie/dezinformacie-a-propaganda-ako-biznis-mapovanie-financneho-a-organizacneho-pozadia-akterov-na-slovenskom-telegrame/
https://infosecurity.sk/projekty/dezinformatorom-na-youtube-pomaha-monetizacia-a-slaba-regulacia-obsahu-brief/

Odysee - YouTube Krajnej pravice

Odysee je sucastou vacsej siete platforiem zastresenych spoloc¢nostou LBRY Inc., ktora bola zaloZzena

v roku 2015 v USA. Uz jej zaloZenie sa viazalo na kontroverzné osobnosti, presadzujice zvacsa ultra-
konzervativne hodnoty a zaroven politiku nezasahovania v oblasti osobnych slob6éd. Napriklad Jeremy
Kauffman, jeden zo zakladatelov spoloc¢nosti, je zndmy v oblasti kryptomien. Zaroven vsak ide o byvalého
kandidata do Sendtu v New Hampshire za Libertariansku stranu, ktory sdm seba oznacil za disidenta
bojujuceho proti cenzure. Spolo¢nost prevadzkuje siet decentralizovanych platforiem na zdielanie obsahu,
vratane Odysee, ktora vznikla v roku 2020.

Podla dostupnych informacii Odysee funguje vdaka softvéru s otvorenym zdrojovym kédom, ktory
nespravuju technologicki giganti, ale vyvojari z verejnosti. To znamen3, Ze Udaje s otvorenym zdrojovym

kéddom nepodliehaju regulacii zo strany vladnych organov alebo priemyslu.

Pravidla komunity samotnej platformy zahfnaju zakaz publikovania obsahu, ktory podnecuje nenavist

alebo nasilie vodi urcitej skupine oséb.na zaklade etnicity, rasy, pohlavia alebo dalSich znakov, tiez obsah
propagujuci terorizmus ¢i kriminalitu, Sikanu ¢i pornografiu. Napriek tomu je v praxi na Odysee takyto
obsah Casto zdielany, pricom patri medzi-najpopuldrnejsi a najviac odmenovany. Vo vSeobecnosti je teda
problémom platformy nizka reguldcia obsahu, ktory zahffia pornografiu, ndsilné materialy ¢i propagdciu
terorizmu.’

Samotna platforma ponuka viacero foriem monetizdcie obsahu. Na rozdiel od YouTube, kde su autori
zavisli primdarne od reklamy, poskytuje Odysee tvorcom obsahu systém odmien na zaklade ziskanych
kreditov pridelenych samotnou platformou. V stéasnosti je kredity mozné ziskat napriklad publikovanim
videi, ziskavanim novych sledovatelov, zdielanim obsahu od inych tvorcov, ale aj verifikaciou uctu i
pozyvanim novych pouzivatelov. Kreditov ziskavaju tvorcovia obsahu aj za pozretia videi, avSak len za tie,
ktoré pochadzaju od overenych pouzivatelov, co ma zabranovat zneuzivaniu generovanim falosnych
zobrazeni od botov. Okrem toho mdzu divéci, resp. fanusikovia podporit konkrétny kanal priamym darom.
Ten je mozné odovzdavat v réznych mendach, ale aj v Specidlnej kryptomene platformy, LBC.

Na skutocnost, Ze odmenovanie a moZnost dobrovelnych darov na platforme umoznuju ¢innost
problematickych aktérov; upozornilo uz viacero vyskumov. Organizacia Data Lab zozbierala v USA
informacie zo 165 extrémistickych kandlov, ktoré na.platforme publikovali viac ako 50 000 videi v obdobi
od aprila 2021 do augusta 2023. Podla vysledkov skimania maloaz 113 z tychto kanalov aspon jedno
publikované video, ktoré ziskalo aspon jeden“dar od fanusikov (prostrednictvom tzv. hyperchatu). Podla
vypoctu Data Lab tato skupina 113 kanalov ziskala viac nez 40 000 darov od 4 557 r6znych pouZivatelov
Odysee, ¢im zarobila celkovo priblizne 336 000 dolarov.

2 V USA sa medzi populdrnym obsahom na platforme nachadzaju kandly a videa skupin tzv. bielych nacionalistov (napr. National Justice Party, alebo kanal
Raberta Warrena Raya, jedného z Utoénikov na proteste vo virginskom Charlottesville), antisemitskych a militantnych skupin (napr. Proud Boys).
https://www.splcenter.org/hatewatch/2023/11/06/digital-threat-report-odysee 3



https://odysee.com/
https://www.splcenter.org/hatewatch/2023/11/06/digital-threat-report-odysee
https://gnet-research.org/2021/02/17/odysee-the-new-youtube-for-the-far-right/
https://help.odysee.tv/communityguidelines/
https://help.odysee.tv/category-monetization/
https://help.odysee.tv/category-monetization/category-creditsperview/overview/
https://www.splcenter.org/hatewatch/2023/11/06/digital-threat-report-odysee
https://www.splcenter.org/hatewatch/2023/11/06/digital-threat-report-odysee
https://www.splcenter.org/hatewatch/2023/11/06/digital-threat-report-odysee

V pripade Slovenska nie je zatial pritomnost problematickych aktérov a pravdepodobne ani vyska ich
ziskov tak vysoka. Pocas vyskumu Infosecurity.sk bolo na platforme identifikovanych 13 uctov
problematickych slovenskych tvorcov, ktori dokopy dosahovali priblizne 12 400 odberatelov. V porovnani
s platformou YouTube (66 Uctov s 1 108 000 odberatelmi) ide o zanedbatelné Cislo, obsah danych kandlov
vsak bol vysoko problematicky.

NAZOV KANALU POCET ODBERATELOV
Danny Kollar viogy 2340
ZINTV 95
InfoVojna 4716
ALLATRA TV Cesko-Slovensko 64
Tvoriva spolo€nost’ 48
TV OTV 199
Slobodny vysiela€ Archiv 1947
Miroslav Cimo 16
Wars & Conflicts & Weapons (Casus Belli) 1442
Kotlebovci 23
Kulttra Slovienov 140
Kulturblog 1377
BRATzaBRATA 2

Zoznam kanalov na Odysee, ktoré boli identifikované pocas vyskumu. Preukazand bola pritomnost aktérov krajnej pravice,
dézinformadnych webstranok, ale ajezoterikov (sekta Allatra a jej odnoZ Tvoriva spoloénost).
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Screenshot kanalu Dannyho Kollara na Odysee. Medzi videami sa nachadzaju dezinfermacné a konspiracné obsahy, ale aj podpora krajnej pravice.



Rumble - adajny nastroj boja proti ,.cenziire”

Rumble je online video platforma, webhostingova a cloudova sluzba, ktora bola zalozena v roku 2013
Kanadanom Chrisom Pavlovskim. Za vznikom platformy Rumble stéla filozofia, ktorej cielom bolo umoznit
sledovanost aj takym aktérom, ktori nedostavaju priestor na YouTube. Na stranke je dodnes uvedené, 7e
slazi pre tych, ktori veria v autenticky prejav, diverzitu ndzorov a dialdgu, pricom samotna platforma ma
byt v tomto zmysle iminna voci tzv. cancel culture.’

Podla prieskumov je platforma popularna predovsetkym medzi americkymi pravicovymi pouzivatelmi,
pricom v pripade USA priblizne tri Stvrtiny tych, ktori pravidelne navstevuju Rumble (76 %), sa povazuju za
republikanov alebo sa priklanaju k Republikanskej strane. Medzi znamymi tvorcami obsahu na Rumble je
mnozstvo kontroverznych osobnosti, zvacésa takych, ktorych ucty na inych platformach boli zablokované
kvoli porusovaniu komunitnych pravidiel. Okrem inych sa medzi pouzivate/mi nachadza Alex Jones, znamy
konspirator, ktory sa preslavil klamstvami a spochybnovanim strelby v Skole v Sandy Hooks. MnoZstvo
pouZzivatelov'na.platforme narastlo medzi rokmi 2020 a 2021, a to najma v suvislosti s mnozstvom
konsSpiracnych teorii a dezifnormacii suvisiacich s krizou Covid-19.

Podobne ako Odysee, aj Rumble ma zverejnené komunitné pravidla, ktoré zakazuju publikovanie obsahu

propagujuceho, podporujiceho & nabadajiceho k nasiliu alebo protipravnemu konaniu. Dalej je ako
nevhodny deklarovany doxxing,4 zneuZzivanie deti ¢i podpora os6b alebo skupin, ktoré su v Kanade a USA
oznacované ako teroristické. V praxi sa vsak v publikovanom obsahu objavuju konspirac¢né tvrdenia,
dezinformacie, ale aj nenavistné prejavy.

SluZzba Rumble je vo vseobecnosti bezplatna. Od roku 2021 vsak umozZnuje pouzivatelom kupovat si
predplatné na pristup k exkluzivnemu obsahu v komunitach tvorcov. Pre publikujicich tvorcov tiez
platforma umoznuje dalSie spdsoby monetizacie, ako je reklama ¢i ziskavanie novych navstevnikov alebo
zakaznikov pre znacky,-ktoré moéze producent obsahu propagovat v popisoch svojich videi.

V ramci slovenského prostredia bolo na platforme identifikovanych 14 Gctov patriacich dokopy 12
aktérom. Dokopy vsak v ¢ase analyzy mali len 1 608 odberatelov, ¢o je oproti Odysee a YouTube pomerne
malo. Do velkej miery zoznam kopirovali zoznam aktérov, ktori‘publikuju na Odysee, ¢o indikuje ich
zavislost od financnych zdrojov potencialne ziskavanych ¢innostami na online platformach.

3 Zvulgarizované pomenovanie pre Udajnd snahu umiiavat a odstrafiovat z verejnéhopriestoru nepohodiné nazory. Pemenovanie sa doméacnilo najma v USA, kde bola
platforma Rumble zaloZena. https://www.pewresearch.org/internet/2021/05/19/americans-and-cancel-culture-where-some-see-calls-for-accountability-others-see-
censorship-punishment/

4 Zverejriovanie osobnych udajov (napriklad telefonnych ¢isel alebo adries) konkrétnych osob, ktoré mézu mat za nasledok online urazky, osocovanie, vyhrazky az fyzické

nasilie zo strany fanusikov doxxera.


https://rumble.com/
https://corp.rumble.com/
https://www.pewresearch.org/short-reads/2022/12/21/key-facts-about-rumble/
https://infosecurity.sk/zahranicne/znamy-americky-konspirator-alex-jones-klamal-o-masakre-v-sandy-hook-pozostalym-musi-zaplatit-niekolkomilionove-odskodne/
https://www.theguardian.com/technology/2023/sep/20/what-is-rumble-the-video-sharing-platform-immune-to-cancel-culture
https://rumble.com/s/terms
https://www.theguardian.com/technology/2023/sep/20/what-is-rumble-the-video-sharing-platform-immune-to-cancel-culture
https://www.pewresearch.org/internet/2021/05/19/americans-and-cancel-culture-where-some-see-calls-for-accountability-others-see-censorship-punishment/
https://www.pewresearch.org/internet/2021/05/19/americans-and-cancel-culture-where-some-see-calls-for-accountability-others-see-censorship-punishment/
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Zoznam kanalov na Odysee, ktoré boli identifikované pocas vyskumu. Preukdzana bola pritomnost aktérov krajnej pravice,
dezinformaénych webstranok, ale aj ezoterikov (sekta Allatra a jej odnoZ Tvoriva spolo¢nost).
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Screenshot najuspesnejsieho videa Dannyho Kollara na platforme Rumble. Ide o rozhovar s pravicovym extrémistom
Marianom Magatom.



Dezinformatori profitujil najmé z umiestiiovania reklamy

na YouTube

YouTube patri m(§dzi globalne platformy, ktoré umoznuju zdielanie a sledovanie video obsahu. Platforma
vznikla v roku 2005, pricom uz od roku 2006 patri spolocnosti Google. V praxi spdja skupiny tvorcov
obsahu s divakmi a znackami, resp. inzerentmi, ktori na platforme zverejiiuju svoju reklamu. V kontexte
monetizacie je doélezité zdielanie prijmov, ktorymi sa vlastnik platformy Google snazi tvorcov obsahu
motivovat k publikacii videi a umiestriovaniu reklamy. Na to, aby tvorca obsahu mohol z umiestriovania
rekldm pri svojich videach profitovat, musi naplfiat set viacerych podmienok a parametrov nutnych pre

kvalifikaciu.

Pred zaradenim do programu AdSense musi tvorca obsahu na YouTube ziskat minimalne 1000
odberatelov a 4000 verejnych hodin sledovania obsahu (za poslednych 12 mesiacov), alebo 1000
odberatelov a 10 000 000 absolutnych zhliadnuti kratkych videi, tzv. shorts (za poslednych 90 dni).

Po splneni tychto podmienok mdZe tvorca obsahu poZiadat o zaradenie do partnerského programu
AdSense. V ramci procesu je nasledne nutné potvrdit osobnu identitu, dolozZit bankovy ucet,

podpisat zmluvu, v ktorej tvorca obsahu odsuhlasi podmienky pouZivania platformy. Po zaradeni
do programu AdSense je tiez nutné mat na mysli, Ze metriky sledovanosti a poc¢tu odberatelov
je potrebné plnit aj nadalej, v opacnhom pripade bude monetizacia obsahu zastevena.

AdSense ucet umoziuje aj pouzivanie vyhod tzv. YouTube video network, ktory umozniuje
umiestnovanie videi s reklamou na webovych strankach. Vlastnik webu tak profituje aj z tohto typu
zhliadnuti reklamy.

Od vzniku platformy plati, Ze YouTube zdiela s tvorcami obsahu priblizne 60 percent inzertného prijmu
Google. Dnes je vSak uZz mozné reklamu umiestriovat aj k videam kanalov, ktoré nie su sucastou
partnerského programu. Google totiz presadil moznost zobrazovania inzercie pri prakticky kazdom videu.
To znamena,.Ze samotny tvorca nemusi,z takejto reklamy dostavat finan¢ny podiel, a kedZe nie je mozné
bez priameho kontaktovania a ziskania informacie od vlastnika kanalu zistit, i je jeho kanal sucastou
programu AdSense, nie je prakticky mozné odhadnut potencidlne zisky jednotlivych kanalov. Ani
dezinformacni ¢i kenspiracni aktéri, ktori boli v ramci nasho vyskumu sledovani, teda nevyhnutne nemusia
profitovat z reklamy zobrazovanej pri svojich videach.


https://support.google.com/adsense/answer/72851?hl=en&co=GENIE.Platform%3DAndroid

2 PGJmy z reklamy dezinformatorov mozeme

iicinne obmedzit

Vo svete vzniklo mnoZstvo projektov zameranych na analyzu dezinformacnych webov, ich financovanie

a nasledné obmedzenie ich fungovania. Medzi Uspesné iniciativy sa radi napriklad projekt Sleeping Giants,

ktory bol vytvoreny v roku 2016 v USA. Jeho cielom je zastavit financovanie webov propagujucich
nenavist, dezinformdcie a extrémisticky obsah, a to prostrednictvom oslovovania inzerentov, ktori sa
zobrazuju na tychto strankach. O obmedzovanie financovania dezinformacnych webstranok usiluje aj
iniciativa Check My Ads, ktora taktiez vznikla v USA, a to v roku 2021. Jej cielom je zvysit transparentnost

v reklamnom prostredi po celom svete a umoznit inzerentom kontrolovat, kde sa ich reklama zobrazuje.

V susednej Ceskej republike sa o znizovanie inzercie na dezinforma¢nych weboch stara spolok NeleZ, ktory
aktivne oslovuje inzerentov. O-upozorfiovanie zadavatelov rekldm na problematickost stranok so spornym
obsahom sa od roku 2024 snazi aj Infosecurity.sk, a to prostrednictvom svojej série Legit Ads.

Medzi organizacie, ktoré dlhodobo usiluju o informovanie inzerentov na mozné riziko spojené s ich
znackou po publikovani reklamy na slovenskych a ¢eskych dezinformacnych portaloch, patri stranka
Konspiratori.sk. Ta pontka firmam jednoduchy navod, ako oSetrit svoje kampane tak, aby spolo¢nosti
svojou reklamou nepodporovali dezinformacné subjekty.

K zoznamu dezinformacnych a inak problematickych webstranok Konspiratori.sk pritom pribudla databaza
kanalov na platforme YouTube. Vylucenie rizikovych webov a YouTube kanalov sa dotyka kampani
v Google Ads, pricom riesenie mozZe byt manualne alebo automatizované.

Riaditel spolo¢nosti riesenia.com, ktora je autorom skriptov pre Google Ads, v tomto kontexte upozornuje
na moznost umiestnenia reklamy na problematickych webovych strankach bez vedomia samotnych
firiem: ,Dobré meno méze lahko poskodit aj nevedomé umiestnenie reklamy na webovych strankach

s nevhodnym, neserioznym alebo klamlivym obsahom. Kontrola v digitalnom svete je zloZitd, no nie
nemoznd. Aj preto sme sa zapojili doprojektu konspiratori.sk. Chranime reputdciu nasich klientov

a branime spojeniu ich znacky so spornym obsahom.“

Obmedzenie prijmov je moZné aj na YouTube

Zaddvatelia reklamy na YouTube méZzu podniknut niekolko krokov na to, aby obmedzili zobrazovanie
svojich reklam pri videach nedéveryhodnych kanalov. Google ponuka pri tvorbe reklamnej kampane
niekolko krokov. V prvom rade si mo6zZe zadavatel nastavit Uroven ochrany svojej znacky — ¢i ma zaujem
o zobrazovanie ‘inzercie len pri obsahu vhadnom pre.deti, alebo naopak, nechce mat reklamu zobrazenu
pri nasilnom obsahu,spocitacovych hrach a pod. Nastavenie obsahu tri drovne ochrany, od najnizsej
po_najvyssiu, aj ked kategorie neobsahujd dalsSiu Specifikaciu a nutne nie je jasné, ktoré video by bolo
zaradené do akej kategorie.


https://www.techpolicy.press/researchers-detail-sleeping-giants-strategy-against-misinformation/
https://checkmyads.org/
https://www.nelez.cz/
https://infosecurity.sk/articles/legit-ads-report-oslovili-sme-tridsat-firiem-pre-ich-inzerciu-na-skodlivych-weboch-konat-zacali-len-dve/
https://konspiratori.sk/osetrenie-kampane
http://riesenia.com/

Daldou moZnostou pre zodpovednejsie nastavenie reklamy je negativne vylu¢ovanie klti¢ovych slov,

na zaklade ¢oho sa mozZe zadavatel Uc¢inne vyhnut inzerovaniu pri videach so Specifickou (napriklad
spolocensky citlivou) témou. Rovnako, velmi uZitocnym nastrojom pre inzerentov moze byt negativne
vymedzenie kanalov, pri ktorych sa reklama danej spolo¢nosti nema zobrazovat. Navod, ako takéto
nastavenia v Google Ads vykonat, ponuka na Slovensku napriklad portal Konspiratori.sk. Zaroven je mozné
cielit kampan aj pozitivnym spdsobom, v pripade, Zze ma firma zaujem inzerovat pri videach konkrétnych
kanalov alebo pri konkrétnych témach.

Nakup reklamy na YouTube je vS8ak mozZny aj cez tzv. real time bidding, ktory slUzZi primarne pre velké
spoloc¢nosti a monitoruje reklamu naprie¢ mnohymi kandlmi vratane YouTube. Aj v tomto pripade je vSak
mozné témy a kanaly filtrovat, a to napriklad vdaka pluginu Double Verify.

3 Na slovenskiich dezinformaénych kanaloch

Inzeruju aj znacky s dobrou povestou

V rémci vyskumu sme monitorovali inzerentov, ktori umiestriuju reklamu na YouTube kanaloch

s problematickym obsahom. Do tejto kategdrie sme zaradili Ucty, ktoré disponovali viac ako tisic
odberatelmi a pdsobili primarne na slovenskom Gzemi. Dokopy i$lo 0 62 YouTube kanalov,’ pricom
dezinformacie, konspiracné tedrie, ezotericky obsah, klamlivy prorusky alebo procinsky obsah (zoznam
sledovanych kandlov ndjdete v osobitnej Prilohe 1).

Vo viacerych'pripadoch iSlo o U¢ty znamych alternativnych médii, ako je napriklad Zem a Vek (ZVTV),
InfoVojna, eReport Ci Diskusia na palete, do ktorych prijimaju pozvanie aj predstavitelia vlady Roberta Fica
¢i mimoparlamentnych krajne pravicovych stran. Politici tym patri¢né kanaly legitimizuju a zabezpecuju im
vacsi vplyv.

Firmy, ktoré inzerovali svoje produkty na sledovanych problematickych YouTube ucétoch, tam svoje
reklamy zadali bud"manudlne, alebo to'za ne vykonali reklamné agentury. Z mnozstva odsledovanych
znaciek sme vyclenili firmy, ktoré su pdvodom zo Slovenska alebo tu maju svoje slovenské sesterské
pobocky. Poe vyluceni zahranicnych firiem alebo agentur sme zostavili zoznam 142 spoloc¢nosti.

Obchodné zameranie tychto znaciek nebolo ani zdaleka homogénne (vid Graf 1). V Sirokej Skale inzercii
boli naj¢astejsie pritomné produkty,*ktoré mozno zaradit do kategdrie , Stavebnictvo a dizajn” (21). ISlo
o rézne druhy naradia a prislusenstva uréeného na stavbu budov alebo domové konstrukcie (napr.
strechy, okna a krytiny).

5 Pévodne zoznam sledovanych aktérov zacdinal kanalom pravicového extrémistu Daniela Bombica. Najsledovanejsi dezinformacny kanal na Slovensku s ndzvom
Danny Kollar DKX bol vSak v ¢ase monitoringu na YouTube zablokovany. Disponoval vtedy viac ako 78-tisic odberatelmi, pricom na platforme fungoval uz od roku 2015.

podrazdene az agresivne.


https://konspiratori.sk/osetrenie-kampane

PNasledoval tovar predstavujuci kategoriu ,,Zdravie a lieky” (15), ktory obsahoval r6zne medikamenty,
vyzivové doplnky alebo zdravotnicke pomocky. Len s malym odstupom za nim sa umiestnila kategoria
»Automotive” (14), zahfriajuca r6zne znacky aut, automobilové sluzby a prisluSenstvo, a ,,Oblecenie” (13),
kde sa stretlo viacero obchodov s odevmi a obuvou.

Prvu patku so zhodnym Cislom zastupenia (8) potom uzavreli kategorie , Elektronika®, ,, Kozmetika“,
»Nehnutelnosti“ ,0bchodné retazce”, a ,,Financné sluzby“. Do poslednej kategdrie spadaju banky
a poistovne.

IT sluzby

Doméce zvierata

Sport

Finanéné sluzby
Elektronika
Sluzby

Oblecenie
Kozmetika
Cestovny ruch
Stavebnictvo a dizajn
Alkohol

Zdravie a lieky
Nehnutelnosti
Potravinarstvo
Telekomunikacia
Obchodné retazce
Priamysel

Automotive

Graf 1. Prehlad inzerujucich firiem podla predmetu podnikania

¢Sina sa vSak zaviazala konat’

0Odozva firiem bhola nizka, v

Pri televiziach a printovych.médiach dokazu firmy kontrolovat agentury, ktoré do nich zadavaju reklamy.
Takymto sposobom mozu zakazat svoju reklamu v konkrétnych médiach.

Pri kampaniach v online priestore je postup podobny, avSak vstupuju don eSte aktéri ako Google a Meta,
ktori realizaciu kampani zabezpecuju. V nich ¢asto vyuzivaju plne automatizovany ,bidding system®,
ktorého zamerom je zobrazit reklamu €o najvacsej Casti relevantnej cielovej skupiny za ¢o najnizsiu cenu.
Vdaka tomu sa reklamy zobrazuju aj na dezinformacnych, konspiracnych ¢i pseudovedeckych weboch.
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https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/02651330710827997/full/html
https://infosecurity.sk/articles/medzinarodne-korporacie-inzeruju-v-mediach-siriacich-prorusku-propagandu-na-balkane-kremlu-pomaha-heineken-lidl-aj-coca-cola/

Spoloc¢nosti vSak maju moznost zakazat svoje inzercie na konkrétnych portaloch. Podrobny navod

na oSetrenie reklamnej kampane v ramci platformy YouTube a Google Ads vypracoval projekt
Konspiratori.sk. Firmam zaroven ponuka zoznam stranok so spornym obsahom, ktory zdruzuje weby

a YouTube kanaly, pri ktorych mala komisia ,, pochybnosti o ich doveryhodnosti a kvalite obsahu®.
Konspiratori.sk u danych aktérov neodporucaju umiestriovat reklamu. Vzhladom ku skutocnosti, Zze
viaceré z YouTube kandalov na zozname uz neexistuju alebo boli premenované, sme vytvorili aktualnejsi
zoznam, ktory ndjdete v osobitnej Prilohe 1.

Vychdadzajuc z tychto informacii sme prostrednictvom e-mailu alebo online formularu oslovili vSetky firmy,
u ktorych sme identifikovali inzerciu na problematickych YouTube kandloch. Konfrontovali sme ich so
skutoénostou, Ze inzeruju aj pri videach kanalov, ktoré dlhodobo Siria problematicky obsah vratane
zavadzajucich a neoverenych informacii, konspiracnych tedrii ¢i ezoterického obsahu.

Firmy sme upozornili, Ze umiestriovanie reklam na danych uc¢toch moéze mat negativny vplyv na reputaciu
ich znacky a nepriamo tym podporuju aj tvorcov problematického obsahu, ¢im sa zhorSuje zdravie
slovenského informacného prostredia.

Z0.142 oslovenych aktérov s nami konverzaciu naviazalo 23 firiem. Vacsinu z e-mailovych reakcii mézeme
oznacit za pezitivnu odozvu. Dokopy 18 firiem v tejto skupine nase upozornenie privitalo, zaviazalo

sa situdciu preverit a vykonat jej napravu. Mnohé spolocnosti zaraven vyjadrili [Gtost nad vzniknutou
situaciou, podciarkli, Ze z ich strany neslo o zamer a podakovali za danu iniciativu, kedZe aj oni povazuju
zdravie informaéného prostredia za délezité. Cast oslovenych poZiadala o viac informdcii alebo uviedla,
Ze radi zostanu nadalej v kontakte:

Do skupiny s'pozitivhou odozvou sa zaradili velké znacky ako O2, Danone, Kofola, Wolt, Slovenska
sporitelfia, Tatra banka, Lidl a Hyundai. Z mensich iSlo o firmy Syslovisko.sk, Jazykovy mentoring, Diochi,
CitiZen,-STORANGE, Websupport, B2B Partner, Flexity, NaturaMed a Vitasolaris.

Z reakcii vyplyva, Ze ich reklama sa na problematickych u¢toch zobrazovala v d6sledku technickej alebo
[udskej chyby. NajcastejsSie opisovali situaciu, ked zodpovedajice oddelenie alebo reklamna agentura
neaktualizovali zoznam vylucenych kandlov, pripadne, Zze nechali distribuciu reklam na Google. Niekedy
uradoval nedostatok informacii.

VySe stovky slovenskich firiem zreime inzeruje dalej

Zostavajucich pat reakcii mozno nazvat neutralnou odozvou. Znacky Alza, Decathlon, Citroén a O.B. nas
spatne kontaktovali s informaciou, Ze podnet prijali a preposlali na prislusné oddelenie, ktoré sa nim bude
zaoberat ! Dalsi kontakt viak nepokracoval. Nie je preto zrejmé, &i firmy-dospeli ku konkrétnym krokom.

Firma«dSTYLE SK podakovala za upozornenie, avsak argumentovala, Ze nad umiestnenim svojej reklamy
na problematickych uctoch nema kontrolu. Zaroven odmietla, ze by si platila reklamny priestor na
weboch, ktoré sui oznacené ako dezinformacné. Na nadvazujuci e-mail, kde sme vysvetlili moznosti
vylucéenia reklamy z konkrétnych stranok, dalej nereagovala.
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https://konspiratori.sk/osetrenie-kampane
https://konspiratori.sk/zoznam-stranok

Kym 23 firiem nadviazalo komunikaciu, od dalSich 119 aktérov odozva neprisla. KedZe nijakym sp6sobom
nezareagovali na nas e-mail, zostava nejasné, Ci sa upozorneniu na nevhodné umiestnenie svojej reklamy
venovali. TieZ nevieme posudit, aku poziciu zastavaju voci tejto skutocnosti. Je pravdepodobné, Ze ich
reklama sa na problematickych weboch bude zobrazovat nadalej.

K velkym znackam, ktoré nereagovali na nasu vyzvu a odporucanie, patria poskytovatelia mobilnych

a internetovych sluzieb Telekom, 4ka, Tesco Mobile a UPC, banky Privat, Fio, Prima a Raiffeisen,
automobilové znacky Land Rover, Nissan, Dacia, Renault, Lexus, ale napriklad aj Unilever Slovensko, Vichy,
Slovnaft, IKEA Bratislava, J&T REAL ESTATE, Bory Byvanie, ASUS, Philips, Rajec, a mnohé dalsie (cely
zozham firiem je dostupny v osobitnej Prilohe 2).

Analyza problematickych kanalov na video platformach na Slovensku ukazala najvyssiu koncentraciu
sledovanych aktérov na YouTube. Odysee a Rumble su, — napriek slabej moderacii obsahu, vdaka ktorej su
obe platformy pristavmi pre extrémistov a dezinformatorov, — vyuzivané len v malej miere. Zoznam
slovenskych kanalov, ktoré na tychto video platformach publikuju, sa pritom znacne prekryva a zahfna ako
krajne pravicové osobnosti, tak aj ezoterickych a prorusky orientovanych aktérov.

V pripade YouTube sme zostavili zoznam 62 slovenskych problematickych kanalov, pricom az u 35 z nich
sme identifikovali reklamu: Ta sice predstavuje indikator mozného generovania zisku vdaka mechanizmu
zdielaniu prijmov, s urcitostou vsak nie je mozné tvrdit, Ze kazdy zo sledovanych kandlov z inzercie
nevyhnutne profituje. Generovanie zisku z reklamu predpokladame najma u velkych kanalov, ktoré by
vdaka vysokému poctu sledovatelov a spe$nosti videi mali byt schopné naplitiat (a nadalej udrziavat)
metriky nevyhnutné pre ziskanie a zotrvanie v partnerskom programe ‘AdSense.

Pri zostavovani zoznamu firiem, ktoré na sledovanych problematickych kanaloch inzeruju, sme
identifikovali velké mnoZstvo etablovanych spolocnosti, ktoré mézu tymto konanim potencialne narusat
doveryhodnost svojej znacky. V zaujme zachovania ich dobrého mena, ako aj znizenia financovania
dezinformacnych, konspiraénych ¢i ezoterickych kandlov, sme firmam odporucali regulovat svoju inzerciu.
Ta by mala byt postavena na obozretnosti a skutocnom pochopeni hrozieb v informacnom priestore,
vratane dezinformacnych trendov Ci propagandistického alebo extrémistického obsahu. Firmy by tak mali
aktivne nadobudat vedomosti v danej oblasti, ktoré by zurocili pri zadavani svojej inzercie.

Pre lepSiu orientaciu v problematike sme oslovené spolochosti navigovali k navodu Konspiratori.sk ako
oSetrit svoju reklamnu kamparn, ako aj k naSmu zoznamu problematickych kanalov a ich identifikacnych
Cisiel. Nizka responzivita firiem sice naznacila pomerne slaby zaujem o reakciu na inzerciu pri videach
problematickych aktérov, mnohé z reagujucich spolo¢nosti vSak prejavili zaujem o napravu zisteného
stavu, ¢o vnimame ako pozitivny vysledok nasho usilia. Kampan, ktora vzisla z nasho vyskumu, ma pritom
potencial pokracovat aj v budicnosti, pricom zoznam kanalov, pri ktorych neodporidc¢ame inzerovat, bude
nadalej dohladatelny.
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Metodoldgia

Vyskum sa zameriava na aktivitu a moznosti monetizacie dezinformacnych a inak problematickych

(konspiracnych, ezoterickych, politicky vyrazne zaujatych, proruskych alebo procinskych) kandlov na
slovenskych video platformach. Analyza usiluje o zodpovedanie niekolkych vyskumnych otazok:

« PouZivaju slovenski problematicki aktéri viacero video platforiem (Odysee, Rumble, YouTube) alebo
niektora z nich vyrazne prevazuje?

« Aké nastroje na monetizaciu sa im dari pouzivat? Je reklama hlavnym zdrojom prijmov alebo ju mézu
kombinovat s dalSimi férmami generovania zisku?

« Ktori aktéri su najuspesnejsi na platforme YouTube? Je pri ich videdach mozné identifikovat reklamu?

« Ktoré firmy a spoloc€nosti inzeruju pri videach tychto aktérov? Uvedomuju si moZné ohrozenie svojej
znacky? Ako ju mézu efektivne chranit?

Na zaklade vyskumnych otazok sme realizovali prieskum vsetkych troch video platforiem a zostavili
zoznamy problematickych aktérov s aktivnymi kanalmi. Pri ich identifikacii sme pouzivali kombinaciu
zoznamu problematickych webstranok KonsSpiratori.sk, ale aj data z nasho predchadzajuceho vyskumu
Telegramu, Ktoré sme doplnili o manualne vyhladavanie popularnych problematickych kanalov. Cely
zoznam aktérov vratane ich identifikacnych Cisel je dostupny v osobitnej Prilohe 1.

Identifikacia inzercie prebiehala iba pri videach YouTube kanalov zo zoznamu, a to na zaklade manualneho
vyhladavania. Zachytené inzerujuce spolocnosti sme zaradili na zoznam dostupny v osobitnej Prilohe 2.

Ich naslednym oslovenim sme usilovali o zvySenie povedomia o moznostiach regulacie inzercie na
kanaloch, ktdré mozu ohrozit doveryhodnost alebo dobru povest inzerenta. Firmam sme spristupnili
zoznam kanalov, na ktorych neodporiéame umiestriovat reklamu spolu s ndvodom, ako je mozné inzerciu
na YouTube regulovat. Informacie sme ziskali vdaka sérii rozhovorov s expertami z danej oblasti.

Vyskum organizacii Prague Security Studies Institute (PSSI) a Adapt Institute, ktory zastreSuje Infosecurity.sk,
nadvazuje na predchadzajice mapovanie monetizacie dezinformacného obsahu na webovych strankach

a telegramovych kandloch v Ceskej republike a na Slovensku.® Oba vyskumy preukazali u dezinformaénych aktérov

v oboch $tdtoch aktivne kombinovanie nastrojov na generovanie zisku.

V mnohych pripadoch dokazali aktéri monetizovat svoj obsah vdaka umiestriovaniu reklamy na webe, ziskavaniu

2 % z dani na fungovanie O. Z., predaja tovaru z internetového obchodu ¢i ponuky exkluzivneho plateného obsahu.
Pomerne popularnymi st vyzvy na dobrovolné prispevky, ktoré mozu sledovatelia a fanusikovia darovat priamo na
Ucet, pripadne prostrednictvom tlacitka donate alebo inej formy prevodu.

K tymto nastrojom pribudla mnohokrat aj monetizacia na YouTube a v pripade niektorych telegramovych kandlov
sme identifikovali aj pouZivanie menej zndmych video platforiem ako su Odysee alebo Rumble. Tie taktieZ ponukaju
moznost financného obohatenia.

6 Vysledky mapovania s dostupné na strankach Infosegurity.sk a PSSI. Infosecurity.sk prinieslo v ramci oboch projektov studie? ,Dezinformacie a propaganda ako biznis:
mapovanie finanéného a organizacného pozadia dezinformacnych webov na Slovensku®, dostupné na webe: https://infosecurity.sk/studie/dezinformacie-a-propaganda-
ako-biznis-mapovanie-financneho-a-organizacneho-pozadia-dezinformacnygh-webov-na-slovensku/; a ,,Dezinformécie a propaganda ako biznis: Mapovanie finan¢ného

a diganizacného pozadia aktérov na slovenskom Telegrame“;*dostupné na webe: https://infosecurity.sk/studie/dezinformacie-a-propaganda-ako-biznis-mapovanie-
financneho-a-organizacneho-pozadia-akterov-na-slovenskom-telegrame/. 13



https://infosecurity.sk/studie/dezinformacie-a-propaganda-ako-biznis-mapovanie-financneho-a-organizacneho-pozadia-dezinformacnych-webov-na-slovensku/
https://infosecurity.sk/studie/dezinformacie-a-propaganda-ako-biznis-mapovanie-financneho-a-organizacneho-pozadia-dezinformacnych-webov-na-slovensku/
https://infosecurity.sk/studie/dezinformacie-a-propaganda-ako-biznis-mapovanie-financneho-a-organizacneho-pozadia-akterov-na-slovenskom-telegrame/
https://infosecurity.sk/studie/dezinformacie-a-propaganda-ako-biznis-mapovanie-financneho-a-organizacneho-pozadia-akterov-na-slovenskom-telegrame/

Autori: Michaela Dubéczi, Peter Dubdczi, Natalia Silenska

Adapt Institute

INFOSECURITY.SK

Sprava vznikla s podporou Open Information Partnership v ramci projektu s Prague Security Studies
Institute. Vyhradna zodpovednost za obsah nesu autori.



